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Дисбаланс цен в Российских регионах и его динамика: 
причины и последствия 

 

Гайратбек Нуридин угли Исмоилов 
 

Санкт-Петербургский государственный университет (г. Санкт-Петербург, Россия) 
 

 Александр Юрьевич Филатов  
 

Дальневосточный федеральный университет (г. Владивосток, Россия) 
 

Аннотация. В работе исследуется дисбаланс цен в российских регионах и выявляются важней-
шие факторы региональной инфляции, включая начальный уровень цен, богатство региона и его уда-
лённость от экономических центров. Также учтены темпы регионального экономического роста, доля 
импортной продукции, уровень государственного вмешательства в экономику. На основе простран-
ственных регрессионных моделей и моделей панельных данных получены количественные оценки 
зависимостей для разных интервалов времени. 

Ключевые слова: экономическая география, региональная экономика, уровень цен, неоднород-
ность, прикладная эконометрика. 

 
Исторически сложилось, что уровень жизни в России существенно разнороден и сильно 

отличается по регионам. Это связано с историческими особенностями, ресурсной базой 
и инфраструктурой региона, его природными условиями и условиями для внутренней 
и внешней торговли, качеством рабочей силы и местной власти, а также многими другими 
факторами. В период перехода от командно-административной к рыночной экономике про-
цесс дивергенции по регионам усилился. В частности, это коснулось региональных цен, зна-
чительно отличающихся в разных частях России. Существенный интерес представляет ис-
следование сохранения или смены данных тенденций, а также выявление других факторов, 
влияющих на средний региональный уровень цен. 

Одним из ключевых факторов, влияющих на цены, является удалённость от экономиче-
ского центра. Ещё с работ Маккиндера, Кристаллера и Лёша была создана модель “центр – 
периферия”, в современном виде реализованная Полом Кругманом. Среди ключевых прин-
ципов модели можно выделить то, что капиталоёмкие процессы сосредотачиваются в центре, 
а трудоёмкие – на периферии, зарплата в центре выше, чем в периферийных регионах, 
а структура экономики более сложная. При этом существенное влияние на экономику оказы-
вает география распределения ресурсов, а также существенные транспортные издержки, 
усложняющие доставку продукции в удалённые регионы. 

Влияют на темпы роста цен и множество других региональных факторов, влияющих 
как на совокупный спрос (эффект Балассы–Самуэльсона, региональная фискальная полити-
ка, различные фазы делового цикла), так и на совокупное предложение (структура экономи-
ки региона, уровень конкуренции, издержки торговли) 

Статистической базой исследования являлись помесячные данные о ценах, аппрокси-
мированных стоимостью фиксированного набора из 83 потребительских товаров и услуг, 
и средних зарплатах в регионах за 2002–2019 гг., а также ряд других показателей, характери-
зующих удалённость регионов от экономических центров, роль государства в экономике, за-
висимость от импорта, региональный экономический рост и т.д. 

Исследование продемонстрировало наличие трех периодов с различными, подчас диа-
метрально противоположными тенденциями. Первый период – период бурного экономиче-
ского роста, продолжавшийся с 2002 по 2008 г. Второй период (2009–2014 гг.) – период ми-
рового экономического кризиса и восстановления экономики. Наконец, 2015–2019 гг. – пе-
риод кризиса российской экономики, связанного, в том числе, с падением цен на энергоноси-
тели, политическим проблемами и экономическими санкциями, а также резким усилением 
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роли государства в экономике. Для этих трех периодов были получены следующие регресси-
онные модели (1, 2, 3): 

 

           
iiiiiii fiscimpgrpdwpy

039,0011,0063,0009,0065,0166,0
016,0*027,0009,0**034,0*149,0**642,0  ,  (1) 

 

           
iiiiiii fiscimpgrpdwpy

037,0012,0098,0011,0078,0183,0
069,0017,0032,0009,0062,0**779,0  ,          (2) 

 

           
iiiiiii fiscimpgrpdwpy

067,0020,0496,0019,0127,0354,0
132,0009,0*154,1030,0*315,0*734,0              (3) 

где yi – региональный темп инфляции за соответствующий период; pi – начальный уровень 
региональных цен; wi – начальный уровень региональной зарплаты; di – удалённость 
региона; grpi – средний за период темп экономического роста в регионе; impi – средняя 
за период доля регионального импорта в ВРП; fisci – средняя за период доля расходов 
консолидированного бюджета региона в ВРП. 

 
Все переменные в модели представлены в отклонениях от среднероссийского уровня. 

Одной и двумя звёздочками обозначены переменные, значимые при уровне значимости 5% 
и 0,1% соответственно. 

Видим, что в течение всего времени наблюдается конвергенция регионов по ценам. 
При этом остальные факторы в разные моменты действуют по-разному. В период бурного 
роста (2002–2008 гг.), а также после 2014 г. в богатые регионах товары дорожали сильнее. 
А в период мирового экономического кризиса и периода восстановления 2009–2014 гг. эта 
тенденция становилась незначимой – компании, работающие в более экономически продви-
нутых регионах, наиболее пострадавших от кризиса, стремились любым способом, в том 
числе, снижением цен, сохранить спрос, поэтому рост цен замедлялся относительно обще-
российского уровня. 

Также в 2002–2008 гг. наблюдался опережающий рост цен в наиболее удалённых реги-
онах, далее эта тенденция становится незначимой, а в последние 5 лет она сменяется на про-
тивоположную, что, в частности, связано с резким увеличением роли государства, усилением 
контроля над ценами и другими ограничивающими мерами, что сделало регионы более по-
хожими друг на друга. 

Экономический рост положительно коррелирует с более высоким ростом цен только 
в последнюю пятилетку. Напротив, в период до 2014 г. есть положительная связь роста цен 
с долей импорта, в последние годы она исчезает. Высокая доля государства в экономике за 
счёт стимулирующих фискальных мер приводит к опережающему росту цен – это явно вид-
но в период после 2008 г. 

Продемонстрированные выше модели показали, что тенденции типично сменяются до-
статочно быстро, держатся 5-8 лет и зависят от внешних условий, в частности, от темпов 
экономического роста. Поэтому на основе имеющихся панельных данных построим единую 
модель зависимости региональной инфляции от выбранных факторов. На семилетнем гори-
зонте (этого достаточно, чтобы устранить краткосрочные случайные колебания, но в то же 
время тенденция ещё не успевает смениться) модель имеет вид (4) 

 

           
ititititititit fiscimpgrpdwpy

011,0004,0022,0005,0022,0047,0
044,0023,0013,0040,0186,0765,0  .   (4) 

 
Все переменные кроме регионального экономического роста оказываются здесь значи-

мыми даже при уровне значимости 0,1%. 
Среди количественных результатов выделим следующие. Если в некотором регионе 

начальная цена корзины выше на 10%, то там при прочих равных условиях ежегодная ин-
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фляция будет ниже на 1% (7,65% за семилетку). Аналогично, рост зарплаты на 10%. приво-
дит к дополнительному росту цен на 1,86% за 7 лет, т.е. порядка 0,25% в год.  

Удалённость региона приводит к опережающему росту цен, однако сказываться она 
начинает на значительных расстояниях. Влияние на европейские регионы (включая северный 
Мурманск и республики Кавказа) практически отсутствует. В регионе, где доля импорта 
вдвое выше, инфляция за 7 лет будет выше на 2,3% (около 0,3% в год). Если же вдвое растёт 
доля госрасходов, инфляция повышается на 4,4% (около 0,6% в год). Заметим, что несмотря 
на очень высокую значимость каждого из факторов, количественное влияние их не очень ве-
лико. С другой стороны, даже лишние полпроцента ежегодной инфляции могут на горизонте 
десятилетий существенно повлиять на уровень цен. 

 
 
 
 


