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МЕДИАТИЗАЦИЯ ИСТОРИИ НА ПРИМЕРЕ МУЛЬТИМЕДИЙНЫХ ПРОЕКТОВ 
MEDIATIZATION OF HISTORY THROUGH MULTIMEDIA PROJECTS

Аннотация. Автор статьи рассуждает о новом явлении в сфере digital - исторических мультимедийных проектах и их особенностях функционирования и развития в медиасреде. Автор преследует следующие цели: определение понятия исторического самосознания; исследование визуальных инструментов влияния на историческое самосознание общества; анализ современных приоритетов в репрезентации истории в обществе.
Abstract. The author discusses a new phenomenon in the field of digital - historical multimedia projects and their peculiarities of functioning and development in the media environment. The author pursues the following objectives: definition of the concept of historical consciousness; research of visual tools of influence on the historical consciousness of society; analysis of modern priorities in the representation of history in society.
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В современном медиапространстве тема истории занимает далеко не лидирующие позиции. Уровень знаний населения, в том числе молодежи, об истории собственной страны невысок. Для её устранения СМИ создает различные образовательные digital-проекты. Большинство россиян (96%) хоть и считают, что знать историю своей страны важно, положительно оценивают своё знание истории России лишь 42% граждан. Об этом свидетельствуют итоги опроса, проведенного Всероссийским центром изучения общественного мнения (ВЦИОМ) [aif.ru; URL: https://aif.ru/society/education/vciom_vyyasnil_naskolko_horosho_lyudi_znayut_istoriyu_rossii; дата обращения: 05.12.2021]. Однако соотношение истории и журналистики на сегодняшний момент носит спорный характер. С одной стороны, издания транслируют научно-популярный контент, способствующий развитию и поддержанию исторической памяти аудитории. С другой стороны, благодаря развитию аудиовизуальных технологий, СМИ стало отдельным транслятором, что может способствовать медиа упрощать и мифологизировать исторические события. «C момента появления массовой печати газетные и журнальные публикации прочно вошли в состав источников, которые вызывают интерес у профессиональных историков» [5].
Одним из удачных приемов при создании образовательного digital-проекта можно назвать «эффект присутствия».  Иммерсивная журналистика помогает читателю не только погрузиться в тему, но и принять непосредственно участие в его создании. («Иммерсивные медиа открывают новые возможности перед потребителями информации, служат в качестве инструмента для познания окружающего мира, воссоздают последовательность взаимосвязанных фактов действительности» – Владимир Евдокимов, доктор политических наук.) Для создания наибольшей «эмпатичности» материала используются различные технологии виртуальной реальности (3D моделирование, VR, AR). По мнению одного из наиболее авторитетных специалистов в области digital history П. Артура, существует несколько основных направлений работы по формированию новой информационной среды. Среди них оцифровка материалов первичных источников, обеспечивающих доступ к базам данных; виртуальная реконструкция объектов культурного наследия; разработка крупномасштабных интернет-ресурсов (онлайн-энциклопедии, атласы, словари); развитие интерактивных гипермедиатехнологий и «социальных медиа» [4]. Благодаря такой наглядности доверие аудитории к транслируемой действительности достигает максимального  уровня, что не всегда оправдано. Зачастую, с помощью все тех же технологии визуального искусства, используется возможность преобразовывать фото/видео/аудиоматериалы, тем самым искажая смысл и представление о транслируемой реальности. 
Одним из удачных примеров транслятора научно-популярного контента можно назвать RT Creative Lab. Цель портала – популяризация исторического сегмента в обществе с помощью различных форматов digital-проектов. 
«Мы являемся номинированной на премию «Эмми» внутренней цифровой командой международной новостной сети RT, которая доступна на 6 языках в 100+ странах.
В RT Creative Lab мы верим в силу хороших историй. Хорошая история - это основа любого великого проекта. Но когда дело доходит до цифровых технологий, решение о том, какую историю вы хотите рассказать, неотделимо от того, как вы собираетесь ее рассказать. Вот почему мы всегда фокусируемся не только на изысканном повествовании, но и на инновационном цифровом ремесле. Мы твердо верим, что правильное сочетание этих двух элементов может изменить мир к лучшему.
Миссия нашей команды – экспериментировать с форматами цифрового повествования, внедрять инновации в подход к сложным историческим темам для молодых людей, чтобы вдохновить их на обучение»[6].
К digital-проектам RT относятся: web site #1917LIVE, poster-poem «War No More, web site #VictoryPages, AR Book #Romanovs100», web site May: A Typeface to Remember и др. Все они представлены в разных аудиовизуальных  форматах и несут в себе разные идеологические приоритеты в формировании информационной среды общества. Например, проект «Бесконечное письмо», созданный в партнерстве с цифровым агентством Red Collar Digital Agency, собирает выдержки из оригинальных фронтовых писем, иллюстрации, созданные молодыми студентами школы дизайна, и музыку в интерактивный архив, напоминающий облако. Кусочки пергамента в форме треугольника разворачиваются при нажатии на них и открывают фрагмент письма вместе с иллюстрацией, сопровождаемой музыкой и спецэффектами. Письма, содержащие имя автора и судьбу (если она известна), расположены в хронологическом порядке. Еще одной отличительной чертой является всесторонность проектов. Большинство имеют не только собственный web-сайт, но и личные аккаунты в социальных сетях. Кроме того публикуемый контент не дублируется, а выстраивается самостоятельно, отталкиваясь от специфики функционала каждой социальной сети. Сайты digital-проектов в свою очередь не являются одностраничными, а имеют сложную многоступенчатую структуру с постоянно самозаменяющимся контентом. Благодаря 3D графике и motion-дизайну внимание пользователя находится в постоянной «работе», пытаясь изучить содержимое за максимально короткое время, чем попадается на зрительский «крючок». Например, проект «Страницы Победы» сочетает в себе сразу несколько измерений - 12 страниц освещают с разных сторон и точек зрения события Великой Отечественной войны. Детские рисунки превратились в полноценную анимацию, строки из фронтовых писем стали запоминающимся открытками  современных молодых дизайнеров, а образы переживших те времена людей превратились в портреты в серии авторских плакатов Петра Банкова.
 Мультимедийные проекты #1917LIVE и #Romanovs100 являются яркими примерами современного переосмысления и трансляции исторической памяти: они представлены в различных аудиовизуальных  digital форматах и несут в себе определенные идеологические приоритеты в формировании информационной среды общества. В 2020 году они завоевали титул Project of Influence («Проект, оказавший влияние») на ежегодном международном форуме Best in Heritage («Лучшие в сфере наследия») в Хорватии в категории IMAGINES, отмечающей применение мультимедийных и новых технологий. 
Проект #Romanovs100 целиком посвящен жизни последних членов семьи Романовых. В нем содержится один из крупнейших на данный момент фотоархив (несколько тысяч фотографий), созданный благодаря сотрудничеству с Государственным архивом России. «Перед нами стояла задача создать интерактивную мультимедийную книгу, сочетающую историю с новыми цифровыми реалиями, а также создать нечто личное и одновременное, соединяющее две совершенно разные эпохи. Фотоальбом #Romanovs100 является постцифровым продуктом благодаря своим трансмедийным элементам печати/AR. Расширенная реальность здесь является законным инструментом, без которого повествованию не хватало бы широты и глубины. Смешивая AR с реальными фотографиями, книга нарушает границы традиционного печатного формата и создает новый вид исторического текста, информативный, увлекательный и интерактивный, призванный просвещать и вдохновлять будущих самоучек». 
#1917LIVE: историческая ролевая игра в социальных сетях, столетняя машина времени в Твиттере, воскрешающая русскую революцию. Десятки исследованных исторических аккаунтов ведут в Твиттере прямую трансляцию событий день за днем: от Николая II и Ленина до рабочих и солдат. В течение целого года сообщения от десятков связанных аккаунтов создавали альтернативную вселенную 1917 года под ведущей лентой вымышленного новостного издательства «Revolutionary Times» (до революции называвшегося «Русский телеграф»). В проекте представлены посты в стиле Breaking News, видео в 360 градусов, редкие архивные кадры, размещенные в формате GIF, макет системы видеонаблюдения и даже прямая трансляция событий 100-летней давности. Ключевым элементом является #1917CROWD – хэштег сообщества, который позволяет любому желающему создать своего собственного аутентичного персонажа того периода и лично ретвитить события 100-летней давности. #1917LIVE – одна из самых масштабных исторических реконструкций, которые когда-либо реализовывались на платформе Twitter. Стоит отметить, что этот исторический проект является уникальным, так как одним из первых был реализован на платформе социальной сети. Благодаря такому синтезу современных медиатехнологий и истории как науки, массовая аудитория начинает не просто воспринимать, но интерпретировать предлагаемую информацию на собственное мироощущение современного человека, что значительно повышает уровень усваиваемого материала. Данный подход также значительно повышает взаимодействие общества с новыми форматами репрезентации истории.
Благодаря такой интерактивной форме подачи спрос аудитории на исторический сегмент возрастает, что благоприятно влияет на формирование исторической памяти. Сами авторы представляют свои работы как образовательный сторителлинг: «Наша работа и эксперименты в сфере образовательного сторителлинга – это попытка представить, как исторические и культурно-образовательные проекты могут быть переосмыслены и «переупакованы» в эру цифровых и иммерсивных медиа. Надеемся, наш опыт вдохновит на создание новых интерактивных образовательных проектов, которые будут вовлекать молодое поколение в изучение истории или других наук» (автор идеи проектов #1917LIVE и #Romanovs100 Кирилла Карнович-Валуа).
«Две полномасштабные мультиплатформенные медийные кампании: сложная система персонажей, редкие архивные кадры – и все выполнено на высочайшем профессиональном уровне от начала до конца. Точные исторические факты перемежаются с остроумными аллюзиями на современную цифровую культуру»[5], – приводит пресс-релиз слова одного из членов жюри конкурса в области рекламы и маркетинга «Каннские Львы» Тима Пауэлла. 
С помощью стремительного развития технологий в СМИ и дизайне журналистика стала способна транслировать информацию на новой трансмедийной платформе. Сокращение зрительского внимания среднестатистического пользователя, понижение уровня знаний истории собственной страны и формирование новых предпочтений аудитории в Интернет пространстве способствовали возникновению и развитию digital форматов мультимедиа. Проекты RT Creative Lab не просто осветили самые известные даты в истории России, но и внесли большой вклад в развитие образовательного сторителлинга. Благодаря таким мультимедийным проектам история начинает претерпевать свою неизбежную трансформацию в формате digital. Новая социальная журналистика, пропагандирующая идеи национального единства и сохранение исторической памяти получила еще один инструмент транслирования контента.  Таким образом, на сегодняшний день цифровые медиа не просто отражают и конструируют, они воспроизводят историю, которая уже не может существовать в немедийной форме
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