
Федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение 
высшего образования     

Московский государственный институт культуры
Факультет медиакоммуникаций и аудиовизуальных искусств

ТВОРЧЕСТВО И КРЕАТИВ В КОММУНИКАЦИЯХ:
ТЕОРИЯ И ПРАКТИКА

Материалы VIII Всероссийской научно-практической конференции
Москва, 04 декабря 2020 г.

Москва 2021



УДК  316.4 (082) + 070 (082)
ББК  60.524.224я431 + 76.оя431
Т 28
Творчество и креатив в коммуникациях: теория и практика. Москва, 2021. 170 с.

Издательство МГИК      

Научный редактор
С.А. Степанов, кандидат культурологии, доцент, заместитель декана факультета ме-

диакоммуникаций и аудиовизуальных искусств МГИК по научной работе.

Рецензент: И.В. Бугаева, доктор филологических  наук, зав. кафедрой общей и сла-
вянской филологии РГУ  им. А.Н. Косыгина (Технологии. Дизайн. Искусство).

Редакционная коллегия 
А.Н. Чумиков, доктор политических наук, профессор кафедры коммуникационных

технологий Московского государственного лингвистического университета; О.Н. Сави-
нова, доктор политических наук, профессор, зав. кафедрой журналистики Нижегород-
ского государственного университета им. Н.И. Лобачевского; О.Н. Макушева, кандидат
экономических наук, доцент кафедры рекламы и связей с общественностью факультета
медиакоммуникаций и аудиовизуальных искусств МГИК.

Â êîíòåêñòå ïðîáëåìàòèêè òâîð÷åñòâà è êðåàòèâà â êîììóíèêàöèÿõ â ñáîðíèêå ðàñ-
ñìàòðèâàåòñÿ øèðîêèé êðóã âîïðîñîâ. Â ñòàòüÿõ àíàëèçèðóþòñÿ èííîâàöèîííûå êðåà-
òèâíûå ïðàêòèêè â ñôåðå ðåêëàìû, ñâÿçåé ñ îáùåñòâåííîñòüþ, ìåäèàèíäóñòðèè,
ïðîôèëüíîì îáðàçîâàíèè. Âûäåëÿþòñÿ êðåàòèâíî-êîììóíèêàöèîííûå ñîñòàâëÿþùèå
ñôåðû èñêóññòâà.  Ìàòåðèàëû ñáîðíèêà ìîãóò áûòü èñïîëüçîâàíû â íàó÷íûõ èññëåäî-
âàíèÿõ, â ïðåïîäàâàíèè ïðîôèëüíûõ äèñöèïëèí â âûñøèõ è ñðåäíèõ ïðîôåññèîíàëüíûõ
ó÷åáíûõ çàâåäåíèÿõ, à òàêæå â  êà÷åñòâå ðåêîìåíäàöèé äëÿ ñïåöèàëèñòîâ-ïðàêòèêîâ.



3

ОГЛАВЛЕНИЕ
Введение.. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 5
Раздел I. Теория и практика креатива
Áóäàðèíà Î.À. Коммуникации в эпоху пандемии.. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .6
Ïè÷óãèí Â.Ã. Ресурсы для креативной деятельности.. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .11
Âÿòêèíà Î.Ë. Креативное мышление и его роль в рекламной деятельности.. . . . . .15
×óìèêîâ À.Í. Смысловое позиционирование информации в 

медийном пространстве.. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 18
Ìàëàÿ Î.Ã. Личность как проект в современных коммуникациях.. . . . . . . . . . . . . . 26
Ìóðàâü¸âà Ê.Þ. Символические потенциалы и формирование образа 

цели в коммуникациях.. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 32
Ôåùåíêî Ë.Ã. Креативный бриф: образцовый кейс.. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 36
Òåòåðíèêîâà Â.Ñ. Методы семиотики в анализе рекламы.. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 43
Òèòîâà Å.Ï. Корпоративная социальная ответственность в контексте 

устойчивого развития организации.. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 55
Ìàêóøåâà Î.Í. Тенденции, закономерности и неиспользованные 

возможности рекламного рынка России: пять сложных лет.. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 61
Ôèëèïïîâà Ã.Ñ. Особенности fashion-коммуникаций в цифровом 

пространстве.. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 69
Áåëüñêàÿ Ñ.À., Øèðÿåâà Ì.Ð. Фотографические интернет-журналы в России:

структурные, тематические, аудиторные аспекты.. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  73
Ãëàäûøåâà Å.Î. Реалити-шоу как фактор развития креативности личности. . . . . 77
Êàëàøíèêîâà Ê.Þ. Видеоконтент как эффективный PR-инструмент 

продвижения бренда в современных условиях.. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .81
Àðòàìîõèíà Ì.À. Креативные стратегии и юмор в рекламе.. . . . . . . . . . . . . . . . . . 85

Раздел II Креативные технологии в образовании
Ñàâèíîâà Î.Í.  Цифровой формат коммуникации в образовательном 

процессе в высшей школе.. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .90
Ìåðçëèêèíà À.Þ. Система непрерывного фотографического образования. . . . .  .94
Õèëüêî Í.Ô. Фототворчество и мультимедийные технологии в современных 

образовательных технологиях курсов переподготовки.. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .97
Êîñîãîðîâà Ë.Â., Àëåêñååíêî Å.Â. Диалог культур как условие формирования 

творческой активности студентов в процессе художественно-творческой 
деятельности.. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 101

Ïàâëîâà Â.À. Технологические основы организации деятельности современного 
хореографического коллектива.. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 106

Øâûðåâà Ò.À. Особенности профессиональной подготовки специалиста-
дизайнера в решении креативных проблем городской визуальной среды. . . . . . . . . 113

Êàëåãàíîâà Ò.À. Использование  online event-маркетинга в качестве креативно-
коммуникационной технологии продвижения учреждения дополнительного 
профессионального образования.. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 119



4

Раздел III Искусство как средство коммуникации и сфера креативных практик
Òàðàñîâ Â.È.  Коммуникационная составляющая анимации – 

«содружество искусств».. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .123
Êàëóñ È.Â. Проблема коммуникации художественного гения.. . . . . . . . . . . . . . . . 127
Ìàðóòÿí À.Í. Документалистика: смысл и время.. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .132
Ðîãèíñêàÿ Í.Ý. Звук как средство формирования коммуникационного 

пространства в кино.. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .136
Ðîãîçÿíñêèé Ì.Ý, Ðîáîâ Ð.Ñ. Диффузия игрового и неигрового начал в 

кинематографе.. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .139
Áîäðèêîâà Í.Ã. Средства художественного декорирования керамической

скульптуры в стилистике современных художников декоративно-прикладного 
искусства.. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .145

Áóòèíà À.À. Художественное стекло сегодня как феномен коммуникации 
человека с архитектурным пространством и ландшафтной средой . . . . . . . . . . . . . . 148

Âåäåðíèêîâà Ì.À. Рекламные плакаты «Русских сезонов» С.П. Дягилева . . . . . .154
Ñòåïàíîâ Ñ.À. Коммуникационная составляющая литературной дискуссии 

державников-сталинистов, либералов и почвенников во 2-й половине ХХ века. . . . .158
Àíòîíîâà Ê.È. Коммуникация с современным писателем как 

литературоведческий метод.. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 162
Ðîäèí À.Ë. Креативный подход к методологии литературоведения на примере 

использования христианского антропологического метода при анализе 
произведений И.А. Бунина о любви.. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 165


