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Медиаобраз России в китайских интернет-мемах
Аннотация. Актуальность темы обусловлена тем, что Ин-

тернет-мемы являясь фрагментами сетевой культуры, созда-
ются пользователями, объединяющими свои собственные 
идеи, поведение и производительность в среде Web 2.0. 
Цель статьи — выявить интернет-мемы на китайских инфор-
мационных ресурсах, рисующих с помощью образных и од-
новременно экономных средств образ России и ее лидера, 
определить  функции, которые эти мемы выполняют, а также 
воздействующий потенциал мемов-демотиваторов. В задачи 
исследования входит определение проблемно-тематическо-
го диапазона мемов, смысловое наполнение, тональность, 
средства выражения. Ставятся также задачи соотнесения 
научных подходов к анализу феномена и практическому 
исполнению политических мемов, а также показ с помощью 
сравнительного анализа трансформации медиаобраза страны 
в разные периоды — от СССР до Российской Федерации. В 
число задач входит выявление потенциальной угрозы наци-
ональной идентичности россиян. Материал собирался по 
хэштегам «Россия», «СССР» и «Путин» в социальной сети Sina 
Weibo и приложении Wechat, а также на поисковом портале 
Baidu. Новизна работы заключается в том, что авторы не 
ограничиваются только психолингвистическим инструмента-
рием изучения интернет-мемов, а сосредотачивают внимание 
на изучении структуры создаваемых политических образов 
России и функциях, которые они несут. Авторов интересуют 
создатели минимизированных текстов, а также пути распро-
странения мемов. Базовыми для исследования стали 100 
мемов. Выводы: Мемы рисуют в целом положительный опыт 
России и В. Путина. Определилась тенденция в установлении 
дружеских отношений соседей — Китая и России.

Ключевые слова. Массмедиа, мемы, функции, сатира, 
юмор, поликодовый текст, образ России, Путин, Си Цзиньпин.
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中国网络迷因中的俄罗斯媒体形象

摘要：该主题的现实意义基于网络迷因作为网络文化的一
部分，是由网络用户在Web 2.0环境中结合自己的想法、行为
和表现所创作的这一事实。本文旨在了解中国信息资源中的
借助形象化以及经济的手段勾勒出俄罗斯及其国家领导人的
形象的网络迷因，从而确定这些迷因所起到的功能以及发展
趋势。研究的任务包括定义迷因的主题范围、语义内容、情
感基调和表达方式，以及将相关科学方法用于现象分析和政
治迷因的使用，并通过比较分析展示该国媒体形象在不同时
期（从苏联到俄罗斯联邦）的转变，其中也包括俄罗斯国民
的形象。本文所分析的材料于社交网站新浪微博、实时聊天
软件微信以及中文搜索引擎百度根据关键词“俄罗斯”“苏联”、“
普京”搜索收集。这项工作的新颖性在于作者不局限于使用心
理语言学方法研究网络迷因，还将重点放在研究所创造的俄
罗斯政治形象的结构及其所承载的功能上。此外，作者对这
些迷因的创建者以及迷因的传播途径感兴趣。该研究的经验
基础是所收集的100多个迷因。本文的结论为中俄两国之间已
经确立建立友好关系的趋势。中国互联网中的迷因所描绘的
俄罗斯和弗拉基米尔·普京整体上均为正面形象。

关键词：大众媒体，迷因，功能，讽刺，幽默，多码文
本，俄罗斯形象，普京，习近平。
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Russia's Media Image in Chinese Internet Memes

Zheng Qian
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Abstract. The topic of the article is relevant due to the fact 
that, being fragments of Internet culture, Internet memes are 
created by users, combining their own ideas, behavior and per-
formance in the Web 2.0 environment. The aim of the article is 
to identify Internet memes on Chinese information resources, 
depicting the image of Russia and its leader with the help of fig-
urative and at the same time economical means, to determine 
the functions these memes perform, as well as the impact po-
tential of memes. The objectives of the study include identifying 
the range of themes and issues for memes, their semantic con-
tent, tone, and means of expression. Тhe objectives also include 
the correlation of scientific approaches with the analysis of the 
phenomenon and the practical implementation of political me-
mes, as well as showing the transformation of the media image 
of the country in different periods: from the USSR to the Russian 
Federation with the help of comparative analysis. The objectives 
also include identifying potential threats to the national identi-
ty of Russians. The examples were collected using the hashtags 
"Russia", "USSR" and "Putin" in the social network Sina Weibo and 
in the application Wechat, and also in the browser Baidu. The 
novelty of research is in the fact that the authors are not limited 
to the psycholinguistic tools of the study of Internet memes, but 
focus on the study of the structure of the created political imag-
es of Russia and on the functions they perform. The authors are 
interested in the creators of minimized texts, as well as in the 
ways memes spread. More than 100 memes became the basis 
for the study. Conclusions: a trend in the establishment of friendly 
relations between China and Russia has been identified. Memes 
depict generally positive experience of Russia and Vladimir Putin.
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Введение
Основные исследования интернет-мемов.

Мемы представляют собой креализованный 
(поликодовый) текст, совмещающий картинку и 
ёмкий краткий текст. Корпус поликодовых сооб-
щений спонтанно приобретает популярность и 
распространяется в Интернете разнообразны-
ми способами (через социальные сети, форумы, 
блоги, мессенджеры и пр.) [1–3].

Под мемом будем понимать «требующий 
разъяснений символ, который может принимать 
форму слов, действий, звуков, рисунков, переда-
ющих определенную идею»1. Согласно утверж-
дению Менегетти, мем представляет собой «эле-
ментарную единицу информации, способную 
повторять себя, размножаться в параллельных 
или ей подобных системах» [4]. Исследователь 
Ю.В. Шурина выделяет следующие критерии, ис-
ходя из которых можно определить разные клас-
сификации мемов: способ выражения мема 
(вербальный, невербальный или гибридный); 
источник возникновения мема; структура мема 
[5, с.  87]. Медиамемы  — это юмористические 
видео. Другая категория, выделяемая исследо-
вателем,  — гифы, которые являются анимиро-
ванными картинками. Последняя группа  — это 
креолизованные мемы, основными компонен-
тами которых являются вербальная часть (текст) 
и невербальная часть (картинка, фотография). 
Креолизированные мемы также характерны 
для демотиваторов [5]. Как показывают иссле-
дования польского ученого Д.  Кэмпа-Фигура, 
мемы можно изучать, используя структурный, 
прагматический, познавательный, стилистиче-
ский подходы [6]. На основе изучения научных, 
научно-популярных и любительских высказыва-
ний о мемах, ею описаны фенотипические эф-
фекты мема. Новое когнитивное явление (ми-
нижанр) построен на краткости и визуальности 
и понимается как содержащаяся в  сознании 
единица информации, которая, влияя на ход 
определенных событий, способствует возникно-
вению своих копий в сознании других людей [7] 
Мемы создаются с целью обсуждения актуаль-
ных тем и создания комментариев.

1  Мем — это «вирус ума» // Школа рекламиста. URL: 
http://www.advertology.ru/article72035.htm.

Назначение мемов — вовлекать в общение, 
объяснить, упрощать, обобщать, вскрывать 
смысл явлений. Мем имеет свойство быстро 
западать в память потребителя, нередко это до-
стигается с помощью парадоксальной подачи 
материала и языковой игры [8]. Передача мема 
осуществляется дискретно, во время которой 
«мем перемещается из сознания одного носи-
теля в сознание другого или других» [9].

Джефф Эйлинг полагал, что с помощью ме-
мов подаются «идеи или концепции, очищенные 
от всего второстепенного, дистиллированные». 
Важно, по его мнению, создавая мем, «извлечь 
квинтэссенцию события, и поместить идею в 
прощенную форму»2. Тогда мем достигнет свой 
цели: он будет понят потребителями однознач-
но. Созданный спонтанно мем, содержащий, 
например, изображение понравившегося «ге-
роя», может в дальнейшем стать основой сери-
альных апелляций к аудитории (например, мем 
«медведь»). Такой мем становится не только уз-
наваемым, но и ожидаемым. Создатели мемов 
начинают целенаправленно эксплуатировать 
образы и идеи, применяя такие технологии, как 
флуд, скрипт. Как утверждает специалист в обла-
сти рекламы Елена Тирон, такой мем приобре-
тает свойства форсед-мем «forced meme»3. 

По каналам и интенсивности распростране-
ния интернет-мемы сравнивают с вирусной ре-
кламой [10]. Появление мемов на форумах, в 
блогах, массовой рассылке, ЖЖ выглядит впол-
не уместно. Анализируя функции мемов, анали-
тики указывают, прежде всего, на их развлека-
тельную функцию, полагая, что это прекрасный 
способ разрядки психологического напряжения 
[11] Используются средства сатиры и юмора 
[12], авторы добиваются обязательно комиче-
ского эффекта [13]. Именно поэтому этот жанр 
называют демотиватором, являющимся па-
родией на мотивационные постеры (плакаты), 
призванные создавать рабочий настрой или 
агитировать за что-либо. 

Научным является интерес к первоисточни-
кам и месте происхождения интернет-мемов 
[14]. Ряд исследователей связывают, и не без 

2  Мем — это «вирус ума» // Школа рекламиста. URL: 
http://www.advertology.ru/article72035.htm.

3  Там же.

Keywords. Mass media, memes, functions, satire, humor, 
polycode text, Russia’s image, Putin, Xi Jinping.
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снований, рождение мемов с молодежной суб-
культурой [15]. Считается, что создателями кре-
ативных мемов являются те, кто проводит дол-
гое время в Интернете (подростки, студенты, 
менеджеры, программисты). Содержание мема 
может быть понятно подготовленному потреби-
телю, извлекающему смысл из общекультурного 
контекста. В процессе общения зная контекст, 
в котором воспроизводиться мем, потребители 
способны понять глубину обозначенной про-
блемы. Как правило, мемы облекаются в эмо-
циональную оболочку, чтобы пробудить опре-
деленные чувства у потребителя: недоумение, 
восхищение, умиление, страх и др. 

Нельзя относится к мемам как к примитив-
ному жанру, так как увлечение ими может из-
менить мировоззрение потребителя. Именно 
поэтому в создании мемов начинают исполь-
зоваться различные технологии воздействия на 
потребителя. 

Анализируемые мемы показывают, что «на-
копившееся в обществе скрытое напряжение 
по какому-либо поводу, концентрирует внима-
ние на незаметно образовавшейся диспропор-
ции в восприятии того или иного факта и даёт ей 
словесное обозначение» [16, с. 39–52].

«Закодированная» в китайских мемах инфор-
мация о России сообщает о важных события 
для социума. В символьно-знаковой системе 
субкультуры, порождающей мемы, используется 
сленговый язык. Исследователь Н.В. Часовский 
считает интернет-мем социолингвистическим 
феноменом. По его определению, интернет-мем 
выступает единицей культурной информации, 
распространяемой от одного человека к друго-
му в пространстве интернет-коммуникации [17, 
с.  151]. По замечанию другого исследователя, 
«мемы в момент своего возникновения ранят 
общественное сознание и затем оставляют на 
нем шрамы в виде новых слов» [18]. Мемы — 
«это прообразы новых понятий, результат ново-
го понимания, своеобразная точка роста и раз-
вития общественного самосознания» [там же].

По мнению С.А. Шомовой, производство ме-
мов находится на стыке цифровой культуры и 
политической коммуникации. В политической 
сфере интернет-мемы рассматриваются как ин-
струмент политических PR-технологий [19, с. 28]. 
Политическая продуктивность интернет-мемов 
проистекает, на ее взгляд, из их «амбивалентно-
го статуса». Нередко мемы рассматривают как 
артефакты.

Под влиянием развивающихся сетевых тех-
нологий интернет-мемы начали активно ис-

пользоваться в политической коммуникации 
[20]. Согласно исследованию С.В.  Канашиной, 
интернет-мемы, с одной стороны, выступают в 
качестве творчества пользователей Сети, позво-
ляющей избирателям выразить политическое 
мнение, протест или высмеять политика, и с 
другой стороны, используются политиками в вы-
борной кампании как стратегия политического 
воздействия [21].

Интерес к мемам как новому культурному 
явлению вырос не только у лингвистов, изуча-
ющих их природу, но и маркетологов, интересу-
ющихся жизненным циклом мемов. Специали-
стами IТ-технологий уже сегодня разработаны 
программы, позволяющие в условиях конкури-
рующей среды определять жизнеспособность 
методов [22; 2].

Методы исследования. Методом сплошной 
выборки было проанализировано 100 интер-
нет-единиц, которые появились на китайских 
веб-сайтах в последнее десятилетие. Мемы отби-
рались по хэштегам «Россия», «СССР» и «Путин» в 
социальной сети Sina Weibo, приложении Wechat, 
на поисковом сайте Baidu. Был проведен ана-
лиз и систематизация полученной информации, 
дана характеристика каждого мема, перевод 
текста и пример его употребления. Анализирова-
лась научная литература о мемах. Совокупность 
мемов изучалась с помощью структурно-функ-
ционального и сравнительно-сопоставительного 
методов. Первый использовался для выявления 
назначения и смысловых конструктов мемов, 
рисующих образ России, а второй — для сравне-
ния смыслового значения современных мемов 
с обращенными в прошлое России.

Результаты исследования. Выявлены мемы, 
не только созданные пользователями Сети, но и 
серии мемов, которые больше похожи по фор-
ме на карикатуры и плакаты времен СССР, 
созданные специалистами. Этот корпус сете-
вых текстов выступал в качестве инструментов 
воздействия на политические взгляды. Мемы 
на изучаемых ресурсах привлекают внимание 
к важным политическим событиям, связанным 
с Россией, помогая утверждению политической 
позиции китайских потребителей. Это делается 
с помощью элементов сатиры и юмора. Перво-
источниками зарождения мемов являются «све-
жие» новости.

Содержание мемов, рисующих образ России, 
разнообразно, но наиболее распространенны-
ми в интернет-пространстве оказались мемы, 
посвященные Президенту Путину. В китайских 
политических мемах — это укрощающий живот-
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ных мачо с обнаженным торсом, мужественный 
и сильный. Российский президент изображен на 
разных картинках верхом на дельфине, медве-
де, гигантской черепахе, других диковинных ле-
тающих животных (рис. 1).

Рис. 1

Рис. 2

Поскольку журналисты часто фотографирова-
ли умилительные выражения лица Путина, эти 
фотографии стали очень популярны среди ки-
тайских пользователей сети и, в конечном итоге, 
были превращены в мемы. В этих мемах Путин 
представлен милым, самовлюбленным челове-
ком. Ласково улыбаясь, спрашивает: «Как ты 
влюбился в меня?» (рис. 2).

Рис. 3

В серии мемов используются плакаты, ими-
тирующие советское время. Так, плакат против 
пьянства, на котором изображен человек с пра-
вильным партийным лицом, отвергает рукой 
рюмку. Отвергающий водку жест на новом пла-
кате сопровождается новым текстом («нет, это 
не советское»), имеется в виду шампанское, 
подчеркивается его качество, бренд.

Ряд видео показывают подвижное лицо Пре-
зидента России, выражающее множественность 
эмоций и вызывающее улыбку. Используются вы-
разительные жесты, например, для того чтобы на-
рисовать образ «простачка» и показать, что мас-
штабные мировые события происходят якобы 
без его участия. Например, разведение ладоней 
в сторону: «вопрос не ко мне, я ничего не знаю», 
«ни сном, ни духом», «ничего не видел», «а я тут 
причем?». Однако контекст очень хорошо прочи-
тывается пользователями китайской Сети (рис. 3).

Рис. 4

В ряде мемов чувствуется ностальгия по со-
ветским временам («Останавливай свое капи-
талистическое!»). Часто под разными изображе-
ниями используется фраза: «Я тебе скажу, что 
такое советское» или «Я тебе покажу, что такое 
советское». Эта подпись под фигуркой, одетой 
в форму солдата с автоматом в руке и военной 
ушанкой с эмблемой (рис. 5).

Под изображением человечка с ружьем раз-
мещена надпись «Появилась советская сила».
(рис. 6).

Наполнен остроумием мем, на котором изо-
бражены в застекленном ящике серп и молот. У 
таких ящиков разбивают стекло в реальной жиз-
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в 2008  г., на котором размещал мемические 
изображения5.

Отметим специфику китайских мемов, кото-
рая заключаются в том, что наиболее извест-
ные из них, используют два шаблона — мемы в 
виде панды и грибной шляпки. Шаблон (круглая 
голова) удобен для его заполнения разными ли-
цами с заданными гримасами, что сразу созда-
ет эмоциональный контакт. Картину дополняют 
комические надписи. Например, на одном из 
мемов изображена голова панды в фуражке с 
красным околышем и звездой (головной убор 
красной армии), которая изрекает: «Никогда не 
будь добр к буржуазии».

По данным на август 2020  г., мемы Wu wu 
ze в одном только Wechat были отправлены 
24  млрд раз, а число их загрузок составляет 
600 млн скачиваний6.

Мемы, циркулирующие в интернете, остроум-
но передают впечатления китайцев о русских. «У 
русских в жилах течёт не кровь, а водка». Прак-
тически на каждом меме изображен русский с 
бутылкой водки. В глазах китайцев русские  — 
это «воинственная нация». Русский мужчина в 
мемах «пьющий», «храбрый и воинственный», 
«накормит медведей». Свойствами русских яв-
ляются упорство и сила [25].

В мемах используются российские символы, 
популярен, например, флаг, правда, советский. 
Ведь флаги СССР и Китая были так похожи. На 
этой аналогии конструируются многие мемы.

Россия и Китай представляются в СМИ как 
едва ли не главные геополитические партне-
ры, противостоящие американской экспан-
сии (рис. 7).

Си Цзиньпин для выражения своих чувств 
к Путину использует слова известной песни: «Я 
назову Планету именем твоим!» Путин вторит 
Си Цзиньпину: «И будет мир принадлежать всег-
да лишь нам двоим». Тест вызывает аллюзию 
с русским выражением «спелись». Ряд мемов 
подчеркивает рост двух мировых держав. Мемы 
содержат намек на коварность партнеров. Под-
нимая рюмки за здоровье друг друга, они, на 
самом деле скрывают тайные мысли об экспан-
сии. «Крым Ваш — Сибирь наша», «Кремль Ваш, 
Россия наша». Раскрытые ладони лидеров госу-
дарств говорят сами за себя: ладонь Путина — 
«дарю» и ладонь Си Цзиньпина «обещаю».

5  Мемы, стикеры, WeChat: что популярно в Китае, 
и как использовать это в бизнесе. URL: https://vc.ru/
social/180746-memy-stikery-wechat-chto-populyarno-v-
kitae-i-kak-ispolzovat-eto-v-biznese?comment =2233691.

6  Там же.

Рис. 5

Рис. 6

ни для того, чтобы вытащить гидрант  — шланг 
с водой и тушить пожары. Надпись на стекле 
гласит: «Когда разразится кризис капитализма, 
разбейте этот кусок стекла». Иными словами, 
спасение в коммунистическом прошлом.

Немало в мемах аллюзий с историческими 
событиями. Так, спящему под флагом Бундесве-
ра человеку говорят: «Спокойной ночи, совет-
ских снов». Это намек на то, что венного реван-
ша не будет.

Китайские мемы выражают определенные 
идеи, привычки, обычаи и стереотипы росси-
ян, становясь «частью глобальной массово-ин-
формационной культуры»[23; 24]. Так, создате-
ли мемов считают, что в русском характере, с 
одной стороны,  — необузданность, с другой  — 
огромная терпимость и рабская покорность. 
«Русские вечно колеблются между этими двумя 
крайностями. Получив свободу, они не знают 
границ, готовы все разрушить»4.

Создатели демонстрируют прекрасное чув-
ство юмора и креативность. В Китае устояв-
шееся наименование мем заменили на 表情 
(biǎo qíng), означающее «выражение лица». 
Распространяются мемы посредством мессен-
джеров, чаще всего WeСhat. Появление первых 
китайских мемов связывают с именем 王尼玛 
(Wang Ni Ma), который, увлекаясь западными 
комиксами, задумал и создал сайт baozou.com 

4  Пронизывая взглядом Россию // Дебри-ДВ. URL: 
http://www.debri-dv.ru/article/3114.
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В мемах, посвященных России, появляются 
сюжеты, связанные с США. Например, на од-
ном из мемов астронавт выражает недоумение 
по поводу найденного на Луне советского флага. 
«Хьюстон, это проблема, что мы нашли здесь со-
ветский флаг». Смысл картинки: Россия опере-
дила США в космосе.

Мемы содержат представления китайцев 
об «утраченных территориях». Исследовате-
ли пишут о том, что возможно это «самая чув-
ствительная мифологема в массовом сознании 
полуторамиллиардной китайской нации, в том 
числе — и у пользователей китайских соцсетей. 
Пока, убеждены они, Путин вернул Китаю только 
малую толику из того, что царская Россия “оттор-
гла по неравноправным договорам” XIX века. 
Осталось же вернуть не менее полутора млн кв. 
км» [26] (рис. 8).

Свойство части мемов в том, что они про-
никают из неофициального интернет-простран-

ства на более высокий языковой уровень, вхо-
дят в общепринятый активный языковой запас. 
Вывод, к которому пришли А.Р.  Аликберова и 
Д.А. Балакина, выявляющие наиболее популяр-
ные интернет-мемы в 2017  г. и в 2018  г. та-
ков: «устойчивость мема связана также и с его 
потенциалом генерирования новых языковых 
структур. При большой популярности возмож-
ности создания на его базе новых текстовых 
образований, воспроизведении на разных ин-
тернет-площадках позволяет интернет-мему со-
храниться и войти в активный запас китайской 
лексики» [27]. Основной результат исследова-
ния  — выявление новых лингвокультурологи-
ческих особенностей интернет-мема, который 
становится отражением современной языко-
вой картины мира. 

На одной из платформ Douyin-е появляется 
бесчисленное множество видео, где использует-
ся песня «Moskau» немецкой музыкальной груп-
пы Dschinghis Khan в качестве фоновой музыки 
для создания множества коротких видеороликов 
о России. Ролики очень популярны. В этой серии 
видеороликов обычно сравниваются люди (ино-
гда животные) или поведение людей в других 
странах мира с российскими. Обычно в роликах 
отражается храбрый, сильный и мужественный 
образ россиян, имеющий преимущества перед 
другими.

Анализ мемов показал, что в своей совокуп-
ности они воспроизводят разноликий образ Рос-
сии. Исторический образ подчеркивает общую 
историю, страноведческий акцентирует внима-
ние на том, что Россия великая — это страна с 
большой территорией, культурный воспроизво-
дит образы Кремля, Москвы, а военно-стратеги-
ческий обращает внимание на сильной армии. 
Персонализированный образ конструируется 
на основе биографии и личных качествах Пре-
зидента России Путина.

На основе анализа сборных мемов, мы мо-
жем сделать выводы, что интернет-мемы — это 
новая форма коммуникации, возникшая в ре-
зультате непрерывного развития сетевых тех-
нологий, прекрасно отражает отношения двух 
государств. Два государства, Китай и Россия, 
имеющие длительную историю отношений и 
взаимного участия, которая насчитывает уже 
более 400 лет [27], становятся еще более близ-
кими соседями. Поученные данные совпадают 
с опросами жителей Китая о россиянах. Наше 
исследование показало: роль мемов в созна-
нии положительного образа России может быть 
положительной.

Рис. 7

Рис. 8
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