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В-третьих, это тексты речей К.  У.  Черненко, его письменных пу-
бличных заявлений, ответов на вопросы советских и зарубежных жур-
налистов и общественных деятелей. Можно сказать, что с помощью 
этих публикаций глава ЦК КПСС представал как идеолог и полити-
ческий стратег, что, кстати, не сильно расходилось с реальностью до 
момента резкого ухудшения состояния его здоровья в 1983 г.

В-четвертых, это официальные акты и сообщения, которые 
К. У. Черненко подписывал как генеральный секретарь ЦК КПСС и как 
председатель Президиума Верховного совета СССР (с апреля 1984 г.).

В-пятых, косвенным свидетельством активности К. У. Черненко как 
лидера партии и государства можно назвать регулярные сообщения о 
передаче личных приветствий от генерального секретаря членами ЦК 
КПСС в ходе их поездок по СССР и в зарубежные страны. 

Публикации в «Правде» материалов, связанных с деятельностью 
генерального секретаря К.  У.  Черненко, были призваны показать его 
активность как лидера страны, участвующего в решении внутренних 
и внешних проблем, задающего ориентиры развития общества и госу-
дарства. Однако даже хорошо разработанная и реализуемая печатная 
кампания не могла преодолеть общее впечатление исчерпанности фи-
зического и, что важнее, политического потенциала «брежневского» 
поколения руководителей. Материалы в печатных СМИ входили в не-
избежное противоречие с тем, что советские люди наблюдали в своей 
повседневной жизни.

В. В. Битюцкая
Санкт-Петербургский университет

ТРУДОВАЯ МОБИЛИЗАЦИЯ НА СТРАНИЦАХ 
СОВЕТСКИХ ГАЗЕТ: СТАХАНОВСКОЕ ДВИЖЕНИЕ 
ПОСЛЕ ВЕЛИКОЙ ОТЕЧЕСТВЕННОЙ ВОЙНЫ

Советский Союз, понесший в войне огромные потери, в первое после-
военное десятилетие вынужден был требовать от своих граждан но-
вого подвига – трудового. Испытания ядерного оружия и заявления 
У.  Черчилля от имени капиталистических стран не оставляли СССР 
иного выбора. Обеспечить быстрые темпы восстановления страны 
должны были люди на производстве, и одной из главных задач прес-
сы стало поддержание трудового энтузиазма. Для этого необходимо 
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было показать, что каждый советский человек самоотверженно рабо-
тает, перевыполняя план. Идеологи обратились к опыту первых пяти-
леток и попробовали дать вторую жизнь стахановскому движению. 
Так, кроме освещения всесоюзных и региональных строек и журна-
листских рейдов на производства особой формой трудовой моби-
лизации стали «стахановские вторники», инициированные газетой  
«Труд». 

В декабре 1947  г. редакция «Труда» вместе с Министерством лег-
кой промышленности и Центральным комитетом профсоюза рабо-
чих кожевенной и обувной промышленности организовала лекцию 
закройщицы фабрики «Буревестник». Материал был признан по-
лезным и востребованным, и «Труд» быстро перешел к постоянной 
практике подобного обмена опытом между стахановцами разных  
предприятий. 

Пример взяли на вооружение многие другие издания, включив 
формат в регулярную редакционную практику. Акцент в статьях де-
лался на оптимизацию производства. Однако герои текстов, подробно 
рассказывая про свой опыт, иногда расписывали весь рабочий день, 
подчеркивая таким образом, что экономить можно не только матери-
алы, но и время. Нередко в конце текста стахановцы акцентировали 
внимание на оплате своего труда, разумеется повышенной, озвучивали 
конкретные суммы. Так газеты транслировали мысль о том, что рацио-
нальный подход к работе, а также перевыполнение плана поощрялись 
не только печатным словом, но и рублем. 

«Труд» провел около ста стахановских вторников, став основной 
площадкой для представления передовиков и возможностей внедре-
ния в производство лучших практик. Этот опыт тиражировался други-
ми газетами, которые на местах рассказывали о стахановских методах. 
Включали издания и другие новые формы связи с читателем-трудя-
щимся: переписки, заочные совещания и конференции, специальные 
рубрики. 

Нельзя сказать, что послевоенное стахановское движение повто-
рило успех трудовых подвигов 1930-х гг. И освещалось оно несколько 
скромнее. Вероятно, поэтому большинство исторических и медиаис-
следований посвящено довоенному периоду в истории стахановского 
движения. Тем не менее в отсутствие рыночной конкуренции соцсо-
ревнование стало одним из важных стимулов повышения производи-
тельности труда после войны, а газеты обеспечили его широкое осве-
щение, включив в эту коммуникацию миллионы читателей. 


