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не только узнать о других странах и народах, но и снять стереотипы и преду-
беждения в их отношении. Они также стимулируют людей к новым путеше-
ствиям и создают условия для большего межкультурного обмена.

Джо Хаттаб (Joe Hattab) — популярный тревел-блогер из Объединенных 
Арабских Эмиратов, который путешествует по миру и знакомится с жизнью 
в разных странах. Его страница на YouTube насчитывает более трех миллионов 
подписчиков. Джо Хаттаб создает интересный и познавательный контент о сво-
их путешествиях. Он рассказывает о культуре, традициях, обычаях и кухне 
разных стран, а также делится своими впечатлениями и эмоциями. Блогер 
старается показать зрителям, что мир — это удивительное место, полное новых 
открытий и впечатлений. Он призывает людей путешествовать, узнавать новое 
и расширять свой кругозор.

В начале каждого видео блогер рассказывает об истории страны, какой она 
была и какой стала спустя долгое время. Что касается знакомства со странами, 
то Джо Хаттаб проливает свет на самое главное в стране, которую он посетил. 
Выбор контента Джо Хаттаба обусловлен тем, что он оказывает влияние на всех, 
кто следит за его творчеством, благодаря фотографиям, информации и манере 
речи. Джо Хаттаб является образцом настойчивости и успешности. Создавая 
видеоролики о посещении разных стран и рассказывая о самых интересных 
вещах, которые он там увидел, Джо Хаттаб сумел собрать большую аудиторию 
поклонников на YouTube.

Например, в ролике про Швецию Джо Хоттаб описывает атмосферу и кра-
соту страны, разъясняет некоторые важные аспекты ее экономики и культуры. 
Это видео, опубликованное 9 октября 2022 г., за два года посмотрело более 4 
миллионов человек. Автор рассказывает о Швеции как о передовой в техноло-
гическом отношении стране, где работаю такие компании, как Sony Ericsson, 
Spotify и Ikea. Рассказывает он о шведской культуре и традициях. Джо Хаттаб 
не только демонстрирует эксперименты с едой и рассказывает о национальных 
блюдах, но и подчеркивает экологическую ориентированность страны и ее 
стремление к инновациям. Джо Хаттаб стремится представить как позитивные, 
так и негативные стороны этой страны, вроде плохой погоды. В целом, видео 
представляет сбалансированное представление о Швеции, позволяя зрителям 
получить более глубокое понимание этой удивительной страны.

Видеоролики Джо Хаттаба представляют собой ценный источник информа-
ции и развлечений. Они содержат интересные факты, полезные советы и уни-
кальные взгляды на различные темы. Эти видео способствуют расширению 
кругозора зрителей, стимулируют их мышление и воображение. Автор создает 
качественный и увлекательный контент, который привлекает внимание ау-
дитории и оставляет приятное впечатление. Его работы отличаются высоким 
уровнем профессионализма, креативности и оригинальности. В целом, видео 
Джо Хаттаба является содержательными, познавательными и интересными. 
Они заслуживают внимания и могут быть рекомендованы к просмотру ши-
рокой аудитории.
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Культурное просвещение — одна из важнейших социальных функций теле-
видения. Особую историческую роль в области культурно-просветительского 
вещания в нашей стране отводят Ленинградскому телевидению. Оно стало 
«новатором в творчестве», «культпросветчиком и пропагандистом культуры, 
искусства» [1. С. 53].

Золотыми годами Ленинградского телевидения исследователи называют 
период перестройки [1. С. 166]. В эфире появляется ряд новаторских по форма-
ту и содержанию проектов. Например, в 1986 г. начала выходить программа 
«Музыкальный ринг» в жанре «концерта-беседы». В нее приглашались арти-
сты, ранее не допускавшиеся до эфира, а вопросы выступающим, в отличие 
от предыдущих подобных программ, задавали зрители в зале.

Современное петербургское телевидение во многом продолжает традиции 
Ленинградской программы ЦТ СССР и так же уделяет большое внимание раз-
витию культурно-просветительского вещания. В 2010 г. городским правитель-
ством был запущен телеканал «Санкт-Петербург». Бо́льшая часть его вещания, 
по нашим подсчетам, так или иначе посвящена культурной тематике — 76,36% 
от общего суточного эфирного времени (взят период с 15 по 21 января 2024 г.)

При этом одной из основных характеристик вещательной стратегии го-
родского медиа является новаторство. С 2020 г. телеканалом производится ряд 
спецпроектов, выходящих в прямом эфире и посвященных определенному со-
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бытию, дате и/или историческому месту Санкт-Петербурга. Их оригинальный 
культурно-просветительский формат предполагает синтез жанров интервью, 
аналитического сюжета, комментария, ток-шоу, документального фильма и ре-
портажа. Например, 19 октября 2023 г. в эфир вышел тематический спецпроект 
«Ангелы и тени Юсуповского дворца. 100 лет после Юсуповых»: студии были 
развернуты непосредственно в парадных залах.

Новаторские подходы представлены и в регулярном вещании телекана-
ла. Например, программа «Утро в Петербурге» отличается от других подоб-
ных проектов в жанре «утреннего канала» тем, что бо́льшая часть материалов 
в ней посвящена культурной тематике. Это единственная на российском те-
левидении программа, выполняющая культурно-просветительскую функцию 
в прайм-тайм на ежедневной основе в рамках большого хронометража в 2 часа 
45 минут, что составляет почти 12% всего суточного эфира.

Таким образом, телеканал «Санкт-Петербург» продолжает «ленинградско-
петербургскую телевизионную традицию», так же ставя в центр вещания 
культурную проблематику, создавая новые форматы и модернизируя то, что 
активно развивалось на Ленинградской программе ЦТ.
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Трансмедийность позволяет транслировать контент одновременно в не-
скольких форматах, каждый из которых раскрывает медиапродукт с разных 
сторон за счет особенностей своей медиасреды [1. С. 118]. Например, в веб-среде 
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