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УПРАВЛЕНИЕ ПРОЦЕССОМ ПРОФЕССИОНАЛЬНО-ОБЩЕСТВЕН-
НОЙ АККРЕДИТАЦИИ ОБРАЗОВАТЕЛЬНЫХ ПРОГРАММ В РОССИИ

MANAGING THE PROCESS OF PROFESSIONAL AND PUBLIC 
ACCREDITATION OF EDUCATIONAL PROGRAMS IN RUSSIA

Аннотация. В статье рассматривается управление процессом профессионально-обществен-
ной аккредитации (ПОА) образовательныхь программ. Отмечается, что прохождение ПОА стало 
обычным делом в образовательном пространстве России. Все больше вузов проходят аккреди-
тацию всех или большинства своих образовательных программ. Некоторые образовательные 
программы ведущих российских вузов аккредитуются не в первый раз. В то же время, процесс 
профессионально-общественной аккредитации, набрав ход, перестав быть чем-то экзотичным, 
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ганизация получает и с которыми необходимо действовать в режиме реального 
времени, определяет скоростную характеристику больших данных. Разнообразие 
неструктурированных, структурированных и полуструктурированных данных 
влияет на то, как организации могут обобщать и анализировать свою информа-
цию. Внутренняя ценность данных помогает организациям извлекать смысл, рас-
познавать закономерности и делать обоснованные предположения при принятии 
решений. Терминология может измениться в ближайшие годы, но необходимость 
разработки стратегии, сбора и анализа данных останется главным приоритетом 
для организаций. На ранних стадиях организации сосредотачиваются на объеме 
данных, но со временем вопросы, связанные с большими данными, смещаются с 
размера данных на их важность и ценность, получаемую из самих данных[2].

Поскольку большие данные обычно характеризуются набором наборов 
данных, слишком больших для сбора, управления и обработки обычными биз-
нес-программными средствами, источники, как правило, предоставляют боль-
шие, динамичные и разнообразные наборы данных. В то же время Большие дан-
ные состоят из множества потоков «малых данных», одним из примеров которых 
являются связи с общественностью. Для организации в целом внешние наборы 
данных могут представлять экономические, финансовые и социальные/ данные 
об образе жизни. Внутренние наборы данных включают организационные до-
кументы и бизнес-архивы, включая производство, затраты, ценообразование, 
штатное расписание и другие статистические данные; и примеры общих источ-
ников данных, которые могут отражать погоду, данные переписи, веб-сайты ор-
ганизаций, вторичные источники данных из отраслевых групп и многое другое.

СПИСОК ИСТОЧНИКОВ:

1. Васечкина М.С. Анализ профессиональных требований, предъявляемых к со-
временным специалистам по связям с общественностью и бакалаврам направ-
ления подготовки «Реклама и связи с общественностью» // Вестник АГУ. Серия 
3: Педагогика и психология. 2016. №4 (188). URL: https://cyberleninka.ru/article/n/
analiz-professionalnyh-trebovaniy-predyavlyaemyh-k-sovremennym-spetsialistam-po-
svyazyam-s-obschestvennostyu-i-bakalavram (дата обращения: 20.03.2023).

2. Маркина, К.Н. Специфика интегрированных маркетинговых коммуникаций в ин-
тернет-пространстве / К. Н. Маркина // Концептуальные подходы к образованию в 
современной эпохе: отечественный и зарубежный опыт: Материалы XXV Всерос-
сийской научно-практической конференции, Ростов-на-Дону, 27 ноября 2020 года. – 
Ростов-на-Дону: ООО «Издательство ВВМ», 2020. — 17-21 с. — EDN ENLAAD.

Бердникова Элина Николаевна

Кандидат культурологии, доцент,заведующая кафедрой рекламы и связей с 
общественностью НОУ ВПО Санкт-Петербургский Гуманитарный университет 
профсоюзов. Россия, г. Санкт-Петербург.

E-mail: berdnikovaen@gup.ru

СВЕДЕНИЯ ОБ АВТОРЕ:

Даньшина Светлана Анатольевна,

к.и.н., доцент, зав.кафедрой истории, теории и практики 
социальных коммуникаций Удмуртского государственного 
университета,
г. Ижевск

Михалёва Елена Ивановна,

к.п.н., доцент кафедры истории, теории и практики
социальных коммуникаций Удмуртского государственного 
университета,
г. Ижевск

Чернышева Ирина Васильевна,

к.и.н., доцент кафедры истории, теории и практики
социальных коммуникаций Удмуртского государственного 
университета,
г. Ижевск

ОПЫТ ОРГАНИЗАЦИИ СТУДЕНЧЕСКИХ МЕРОПРИЯТИЙ В РАМКАХ 
СЕТЕВОГО ВЗАИМОДЕЙСТВИЯ ВЫСШИХ УЧЕБНЫХ ЗАВЕДЕНИЙ

PRACTICAL EXPERIENCE OF IMPLEMENTING STUDENT EVENTS VIA 
HIGHER EDUCATIONAL ESTABLISHMENTS’ SOCIAL NETWORKING

Аннотация. В статье представлен опыт организации студентами Института социальных ком-
муникаций УдГУ Межрегионального онлайн-митапа «Профилактика агрессивного поведения 
молодёжи в социальных сетях» и Всероссийского студенческого форума «Цифровые компе-
тенции» в рамках сетевого взаимодействия высших учебных заведений РФ. Реализация со-
вместных мероприятий вузов даёт возможность равного взаимодействия всех представителей 
вузов — участников сетевого взаимодействия.

Abstract. Тhe article describes the experience of two student events organized by students of the 
Institute of Social Communications of Udmurt State University and implemented in the framework 
of Russian higher educational establishments’ social networking. These are “Prevention of youth 
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offensive behavior in social nets”, the interregional on-line meetup project, and “Digital skills”, the 
Russian national student forum. Implementation of such join projects gives equal opportunities for all 
the networking participants, representing different higher educational establishments from all over 
the country.

Ключевые слова: сетевое взаимодействие, Институт социальных коммуникаций УдГУ, он-
лайн-платформы, митап, форум, цифровые компетенции, профилактика, социальные сети.

Keywords: social networking, the Institute of Social Communications of Udmurt State University, on-
line platform, meetup, forum, digital skills, prevention, social nets.

В последнее десятилетие стали активно появляться педагогические ис-
следования, посвященные проблеме сетевого взаимодействия, в частности, 
сетевого взаимодействия в образовании. При всей своей новизне, понятие 
«сетевое взаимодействие», по мнению Е.А. Шабалиной имеет чёткие истори-
ко-педагогические основания, при том, что современное понимание проблемы 
является важным аспектом проблематики электронного обучения[3]. При этом 
автор подчёркивает, что электронное обучение в рамках сетевого взаимодей-
ствия не ограничивается только получением информации через сеть, но и име-
ет важное значение для обмена знаниями, развития творческой деятельности 
обучающихся, являющихся частью этих сообществ[3].

В.С. Гвоздиковым представлена позиция, которая позволяет взглянуть на 
сетевые сообщества (сайты) не только как на культурно-специфический фе-
номен «новых медиа», но и как на цифровые онлайн-формы, которые помога-
ют актуализировать социальные связи, являясь социально значимой практи-
кой взаимодействия, охватывающей значимую часть в целом населения РФ[1]. 
Определяющим же для реализации педагогической стратегии управления 
сетевым взаимодействием образовательных организаций является измене-
ния социальной и образовательной практики в организации образовательного 
процесса, помогающей студентам осваивать социальные навыки и професси-
ональные компетенции, помогая интегрироваться в академическое и профес-
сиональное сообщества[2].

К основным функциям сетевого сообщества «Диалог ОРМ» кроме таких 
функций, как анализ запросов потребителей образовательных услуг, органи-
зация сетевого взаимодействия, организация обмена ресурсами (кадровыми, 
информационными, научно-техническими, учебно-методическими), можно 
отнести функции организации информационных потоков внутри сети (для 
руководителей ОУ, студентов, педагогов) и обеспечения доступности каче-
ственного образования обучающихся за счет внедрения в систему образова-
ния новых информационно-коммуникационных и педагогических технологий. 
Необходимо подчеркнуть, что организация данного сетевого взаимодействия 
предполагает использование ресурсов Государственного образовательного 
учреждения высшего образования Московской области «Московский государ-
ственный областной университет», Федерального государственного автоном-

ного образовательного учреждения высшего образования «Северный (Аркти-
ческий) федеральный университет имени М. В. Ломоносова», Федерального 
государственного бюджетного образовательного учреждения высшего обра-
зования «Удмуртский государственный университет» (Институт социальных 
коммуникаций), Федерального государственного автономного образователь-
ного учреждения высшего образования «Северо-Восточный федеральный 
университет имени М.К. Аммосова», Федерального государственного бюджет-
ного образовательного учреждения высшего образования «Южно-Уральский 
государственный гуманитарно-педагогический университет» и Федерального 
государственного бюджетного образовательного учреждения высшего обра-
зования «Башкирский государственный университет», обеспечивающих воз-
можность студентам высших учебных заведений осваивать образовательные 
программы. 

17 февраля 2022 года Институт социальных коммуникаций Удмуртского 
государственного университета в рамках сетевого взаимодействия проводил 
Межрегиональный с международным участием студенческий онлайн-митап 
«Профилактика агрессивного поведения молодёжи в социальных сетях» на 
платформе Zoom. Организаторами являлись студенты 1-3 курсов Института 
социальных коммуникаций Удмуртского государственного университета на-
правления подготовки «Организация работы с молодёжью» (Удмуртская Ре-
спублика, г. Ижевск). Основная цель онлайн-митапа была сформулирована 
следующим образом — установление деловых связей студентов и препода-
вателей из разных регионов РФ и Беларуси, между специалистами отрасли, 
работодателями из разных регионов РФ, обмен опытом и дальнейшее сотруд-
ничество в области работы с молодёжью. Для участия в онлайн-митапе были 
приглашены научные и педагогические работники ВУЗов, организующих обра-
зовательные программы «Реклама и связи с общественностью», «Организация 
работы с молодёжью» и «Социальная работа», представители органов власти, 
специалисты по работе с молодёжью, студенты, участники сетевого сообще-
ства «Диалог ОРМ», студенты и преподаватели Минского инновационного уни-
верситета (Минск, Беларусь).

Организация онлайн-митапа «Профилактика агрессивного поведения 
молодёжи в социальных сетях» в рамках деятельности сетевого сообщества 
«Диалог ОРМ» является показателем скоординированной реализации со-
вместных мероприятий (программ) данных образовательных организаций. 
Подтверждением успешности проводимых мероприятий сетевого сообщества 
свидетельствует география и количество представленных на митапе экспер-
тов, модераторов и участников (всего более 80), большая заинтересованность 
в обсуждении вопросов профилактики всех участников:

• на площадке Минского инновационного университета в качестве мо-
дератора выступал студент 3 курса Миргород Тимофей Павлович с до-
кладом «Агрессивное поведение молодёжи в социальных сетях с точ-
ки зрения IT-специалиста»;
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• на площадке Южно-Уральского Государственного Гуманитарно-Педа-
гогического Университета в качестве модератора выступал студент 4 
курса Кулев Егор Валерьевич с докладом «Профилактика агрессив-
ного поведения подростков в сети Интернет посредством программы 
тьюторского сопровождения в условиях ЭДШ «Фоксфород» и аналитик 
Центра мониторинга социальных сетей Министерства образования и 
науки Челябинской области Бабушкин Дмитрий Александрович с до-
кладом «Результаты исследований медийно-информационной гра-
мотности молодёжи Челябинской области», студентка 2 курса Луки-
чева Елизавета Андреевна с докладом «Социальные сети как фактор 
распространения экстремистских идей»;

• на площадке Северного (Арктического) федерального университе-
та имени М.В. Ломоносова модераторами выступали студенты-маги-
странты Храмов Денис Павлович, Обуховский Виктор Александрович с 
докладом «Практики работы студентов кафедры СРиСБ САФУ в рамках 
профилактики агрессивного поведения молодежи в интернет-среде»;

• на площадке Федерального государственного автономного образова-
тельного учреждения высшего образования «Волгоградский государ-
ственный университет» модераторами выступали студенты 3 курса 
Хлынов Алексей Сергеевич, Летуновский Данила Алексеевич, Глотова 
Ульяна Михайловна с докладом «Кибербуллинг как групповой моло-
дёжный феномен: современные методы профилактики».

Логическим продолжением онлайн-митапа стал Всероссийский студенче-
ский форум «Цифровые компетенции», который проходил с 7 по 9 октября 2022 
года (https://vk.com/studigital).

Данный форум стал инновационной молодежной площадкой, объединя-
ющей молодых профессионалов. Всероссийский студенческий форум «Циф-
ровые компетенции» — место встречи и совместной деятельности молодежи, 
площадка, где каждый молодой человек или команда смогли продемонстриро-
вать свой талант, приумножить человеческий капитал, найти единомышленни-
ков и получить поддержку. Учредителями Форума являются Институт социаль-
ных коммуникаций Удмуртского государственного университета, Удмуртская 
региональная молодёжная общественная организация «Атмосфера».

Цель Форума — формирование цифровых компетенций молодежи 150 сту-
дентов сетевого сообщества вузов РФ.

Задачи Форума:

1. проведение отбора участников для организации Форума среди сту-
дентов и молодых специалистов;

2. организация и проведения онлайн-митапов для выявления проблем-
ных зон и нехватки знаний в определенной области современных тех-
нологий работы с информацией;

3. проведение всероссийского Форума для обучения молодых специали-

стов навыкам и умениям в цифровом пространстве;

4. создание цифровых проектов для развития навыков современной ра-
боты с информацией.

Всего на Форум приехали студенты из 7 городов России: Архангельск, Че-
лябинск, Киров, Казань, Уфа, Якутия, Пермь.

В рамках Форума были проведены следующие мероприятия:

1. Мастер-классы на образовательных площадках:

• «Реализация медиапроектов» в интернет-пространстве» Якимо-
ва Евгения, редактор медиапроектов Информационного Агенства 
«Удмуртия», член Союза журналистов России, педагог.

• «IDеальный PR» Юминова Ксения, руководитель пресс-службы 
студенческих отрядов Удмуртской Республики, специалист ме-
диа-отдела Молодежного центра УР, член жюри медиа-конкурсов 
Всероссийских трудовых проектов студенческих отрядов МООО 
«РСО».

• «Информационные технологии-2022» Смирнов Сергей доцент ка-
федры Информационные системы к.ф-м.н. ФГБОУ ВО «ИжГТУ им. 
М.Т.Калашникова».

• «Цифровые технологии в образовании» Набатчикова Мария, пре-
подаватель, Педагог года Удмуртиии-2022.

• «Мобильное фото и видео» Булатов Артемий, руководитель Медиа 
Центра PRо46.

2. Ворк-шоп «Цифровые подходы к организации мероприятий для моло-
дежи» Файзулин Максим, директор АУ УР «Молодежный центр Удмур-
тской Республики».

3. Конкурс студенческих команд

• Заочный этап. Отборочный этап проводился с целью формирова-
ния команд среди претендентов (студентов 1-3 курсов направле-
ний подготовки «Реклама и связи с общественностью», «Органи-
зация работы с молодёжью» и «Социальная работа»). Командам 
претендентам необходимо было подготовить ролик на тему «Мо-
лодёжь в цифре».

• Заочный конкурсный отбор осуществлялся оргкомитетом Форума 
с 19 сентября по 22 сентября 2022 года. Объявление результатов 
конкурсного отбора состоялось 23 сентября 2022 года на офици-
альной странице группы Института в ВКонтакте (https://vk.com/
isk_official). Прошедшие отборочный этап команды были пригла-
шены на Форум.

• Очный этап. 

1 тур — Презентация команды (Визитка).
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Цифровые коммуникации 252 Цифровые коммуникации253

2 тур — Решение кейсов от экспертов по номинациям «Социальные 
сети — новая форма работы с командой», «Медиаобразование для 
всех», «Личный бренд в социальных сетях», «Цифровизация и регио-
нальный телеканал», «Как делать контент для YouTube». 

Подведение итогов. Награждение команд победителей.

4. Курсы повышения квалификации для преподавателей «Цифровые тех-
нологии в работе с молодежью». 

5. Круглый стол «Реализация деятельности сетевого сообщества вузов 
РФ». В рамках обсуждения был проведен анализ деятельности сете-
вого сообщества вузов РФ, подготовлены предложения по ее совер-
шенствованию.

Перспективы развития сетевого сообщества. 
Организация и последующее взаимодействие в рамках будущих меропри-

ятий:

1. Форум «Цифровые компетенции» на базе Федерального государствен-
ного бюджетного образовательного учреждения высшего образования 
«Башкирский государственный университет».

2. Студенческие Онлайн-Митапы: 

• «Информационная компетентность и медиакомпетентность специ-
алиста по работе с молодежью». Обсуждение проблемы знаний, 
умений, которыми должны обладать будущие молодые специали-
сты, проблемы ответственности, связанной с организацией циф-
ровой информации и с созданием информационных объектов с 
использованием современных и актуальных цифровых ресурсов.

• «Социальные сети как информационный ресурс для современ-
ной студенческой молодёжи». Обсуждение опыта по внедрению 
и использованию информационного контента в образовательном 
процессе студентов ВУЗов сетевого сообщества. Необходимость 
интегрирования информационного контента в образовательный 
процесс связана с возможностью для вовлечения студентов в ак-
тивную учебно-познавательную деятельность, возможности для 
выстраивания коммуникации с профессорско-преподавательским 
составом и будущим профессиональным сообществом.

Основной целью онлайн-митапов является закрепление деловых связей 
студентов и преподавателей из разных регионов РФ, между специалистами 
отрасли, работодателями из разных регионов РФ, обмен опытом и дальнейшее 
сотрудничество.

Таким образом, организация студенческих мероприятий с участием ре-
гиональных и международных партнеров, позволяет демонстрировать вос-
требованность профессиональных навыков, требования работодателей. Про-
фессионально мотивированные лидеры сетевого сообщества демонстрируют 
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