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Сравнительный анализ потребительских ценностей 
китайских студентов в цифровом обществе России и Китая  

(пилотажное исследование) 
В современном мире, где глобализация и межкультурный обмен стано-

вятся неотъемлемой частью образовательных процессов, изучение потреби-
тельских ценностей китайских студентов в России и Китае в условиях цифро-
вого общества представляет собой актуальное и значимое направление иссле-
дования. Различия в образовательных системах, культурных контекстах и воз-
действии интернет-технологий на эти группы студентов открывают возмож-
ности для более глубокого понимания влияния этих факторов на их ценности 
и потребительское поведение [1]. 

Однако, несмотря на увеличивающийся поток студентов между Китаем и 
Россией, существует недостаточное количество исследований, посвященных 
анализу потребительских ценностей китайских студентов в обоих контекстах 
цифрового общества. Вопросы о том, как китайские студенты адаптируются к 
цифровой среде в различных странах, как формируются и изменяются их цен-
ности под воздействием образовательных процессов и интернет-технологий, 
остаются малоизученными. 

Пилотное исследование призвано раскрыть эти аспекты, проведя сравни-
тельный анализ потребительских ценностей китайских студентов в России и 
Китае в условиях цифрового общества. Проблема исследования заключается в 
необходимости понимания, какие факторы влияют на формирование потреби-
тельских ценностей китайских студентов в разных образовательных средах и 
как эти аспекты взаимодействуют с культурными и образовательными разли-
чиями. Полученные данные помогут более глубоко понять процессы 
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адаптации студентов и разработать эффективные стратегии поддержки их об-
разовательного опыта в разных странах. 

Проблема исследования: 
Центральное противоречие, которое становится основой данного исследо-

вания, заключается в анализе культурной адаптации китайских студентов в 
цифровом обществе России и Китая и сохранении ими своих уникальных по-
требительских ценностей под влиянием интернет-технологий. 

С одной стороны, мы наблюдаем интеграцию студентов в новые цифровые 
практики и образовательные платформы в странах их обучения. С другой сто-
роны, сохранение культурных и потребительских особенностей выражается в 
предпочтении использования китайских цифровых ресурсов, удержании тра-
диционных образовательных методов и поддержании онлайн-присутствия в 
китайских социальных сетях. 

Результат пилотажного исследования: 

 
Рис.1 рейтинг важности аспектах потребительских ценностей 

 

 
Рис.2 результат потребительских ценностей китайских студентов 

 
1.В контексте образования, можно отметить, что китайские студенты 

обычно придают меньшее значение аспектам безопасности и инноваций, отда-
вая предпочтение социальным взаимодействиям. 

2. Для китайских студентов социальное общение представляет собой 
первостепенный аспект их университетского опыта. 

3. Существуют заметные различия между китайскими студентами, обу-
чающимися в Китае и России, особенно в сферах экономики и образования. В 
Китае уделяется большее внимание образовательным вопросам, в то время как 
китайские студенты, обучающиеся в России, проявляют больший интерес к 
экономическим аспектам своего обучения. 
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4. В частности, китайские студенты в Китае предпочитают уделять при-
стальное внимание образовательным достижениям, считая их приоритетными 
в своей учебной карьере. В отличие от этого, китайские студенты, обучающи-
еся в России, часто уделяют больше внимания экономическим аспектам своего 
образования, учитывая особенности российской системы образования и ее 
влияние на будущую карьеру. 

Результаты данного исследования могут пролить свет на то, как китай-
ские студенты адаптируются к цифровой среде в разных странах, как эти ас-
пекты взаимодействуют с культурными и образовательными различиями. По-
лученные данные не только расширят наше понимание процессов адаптации 
студентов, но и помогут разработать эффективные стратегии поддержки их об-
разовательного опыта в различных образовательных средах [3]. В итоге это 
исследование вносит вклад в развитие методологии исследований по между-
народному образованию, подчеркивая важность учета цифровых трансформа-
ций и культурных контекстов в формировании образовательной среды для сту-
дентов из разных стран. 
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