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Рассматриваются вопросы поддержки развития региональных брендов как в период пандемии, 

так и постпандемийный период. Делается акцент на мероприятия, проводимые в рамках комплексной 
программы поддержки региональных брендов. Показываются особенности продвижения брендов из 
Северной Осетии на российский рынок. 
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The report examines the issues of supporting regional brands development both during the pandemic 

and the post-pandemic period. The authors focus on events held within the framework of a program to sup-
port regional brands. The features of brands from North Ossetia promotion to the Russian market are shown. 
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Формирование региональных брендов имеет давнюю историю в мире и России. В последние 

годы всё большее внимание в России уделяется поддержке региональных брендов на отечественном 
рынке [2]. Бренды некоторых регионов России, к числу которых относится Северная Осетия, ранние 
упоминания о которой датируются I в. н.э., складывались тысячелетиями [1]. Начиная с 2020 г. Мин-
сельхоз РФ по поручению Президента РФ реализует комплексную программу поддержки и продви-
жения региональных брендов продуктов питания. Основная идея программы заключается в том, что 
региональные бренды продуктов питания, традиционные для различных территорий России и обла-
дающие уникальными характеристиками, связанными с местом их происхождения, способны стать 
драйверами развития АПК субъектов Российской Федерации. Программа нацелена на то, чтобы спо-
собствовать повышению узнаваемости региональных продовольственных брендов среди потребите-
лей и повышению качества отечественной продукции АПК, импортозамещение и наращивание экс-
порта, в том числе нишевой продукции, а также, что очень важно, вовлечению граждан в малое пред-
принимательство в сфере сельского хозяйства [3].  

С точки зрения брендирования продукции региональных производителей важно то, что если 
раньше в России для маркировки продукции, обладающей особыми свойствами, связанными с при-
родными условиями и другими факторами той или иной территории, использовалось  специальное 
обозначение – наименование места происхождения товара (НМПТ), в том числе в отношении про-
дуктов питания, которое регистрируется Роспатентом на основании заключения Минсельхоза, то с 
27 июля 2020 г. вступили в силу изменения в Гражданский кодекс РФ, которые ввели еще одно охра-
няемое обозначение для товаров – географическое указание, что позволяет активно развивать регио-
нальный брендинг. Программа, разработанная Минсельхозом РФ, включает целый комплекс 

 
1 Статья подготовлена в рамках инициативного проекта: INI_2023: Технологии маркетингового управления про-
движением курортных территорий Северо-Кавказского туристического кластера (1/01/23 ‒ 31/12/25) 
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мероприятий, предусматривающих медиа-продвижение, проведение серии гастрономических фести-
валей, деловых форумов, а также ряд других активностей.  

В 2020 и 2021 гг. в России состоялись два национальных конкурса «Вкусы России», позволив-
шие сформировать настоящую гастрономическую карту нашей страны. Также в рамках программы 
было организовано обучение, в рамках которого производители смогли получить знания в сфере 
брендинга и маркетинга, организации офлайн и онлайн-продаж, экспорта, развития услуг в сфере 
агротуризма и по другим направлениям. Кроме того, предпринимателям была оказана медиа-под-
держка, а также помощь в расширении каналов сбыта продукции. А в 2022 г., когда ограничения, 
связанные с коронавирусом, были сняты, в Москве прошёл гастрофестиваль «Вкусы России», в ко-
тором приняли активное участие и бренды из Северной Осетии.  

Для того чтобы выходить на российский рынок было проще, производители продуктов питания 
из Северной Осетии объединились в Союз производителей «Продукт Алании». Союз призван помо-
гать производителям выходить на внешний рынок и развивать бизнес. Причём речь идёт не только 
об экономической, но и юридической стороне вопроса. В частности, Союзу удалось зарегистрировать 
в Роспатенте бренды «аланский» и «осетинский», чтобы закрепить их за производителями из Север-
ной Осетии. Активно развивается на Кавказе и интернет-торговля, что способствует расширению 
географии продаж. 

Общий оборот розничной торговли на Северном Кавказе в 2022 г. составил 2,1 трлн руб., при 
этом доля интернет-торговли была на уровне 5,8%. Оборот интернет-торговли в Северо-Кавказском 
федеральном округе в 2022 г. вырос с 95 млрд руб. до 122,1 млрд руб. (+ 29%) [4]. Распределение по 
регионам представлено в таблице. 

 
Распределение оборота интернет-торговли  

по регионам Северо-Кавказского федерального округа 
 

Регион 
 

Оборот интернет-торговли, 
млрд руб. Рост 2021/2022 

Северная Осетия 11 +31,7% 
Кабардино-Балкария 8,9 +22,9% 
Чечня 6,6 +29,9% 
Карачаево-Черкесия 5,8 +32,8% 
Ингушетия 2,6 +25,5% 
Ставропольский край 61,7 +30,0 % 
Дагестан 25,4 +23,7 % 

 
Наиболее часто в интернете приобретали цифровую и бытовую технику (25,5% от объема всех 

покупок), мебель и товары для дома (18,3%), а также одежду и обувь (17,3%) [6]. В 2023 г. Ингушетия 
и Кабардино-Балкария вошли в число лидеров России по росту интернет-торговли, показав рост объ-
ема продаж на 45%. Большую роль в повышении популярности электронной коммерции играют мар-
кетплейсы, где рост продаж произошел практически во всех категориях, а также развитие платежных 
инструментов типа SperPay, использование которого исключает ошибки заполнения платежных 
форм и передачу данных владельца банковской карты на сторонние сайты. 

Классически для продвижения товаров и услуг в интернете могут использоваться такие методы 
продвижения, как использование социальных платформ – Social Media Marketing (SMM), контекстная 
реклама, таргетированная реклама в социальных сетях, поисковая оптимизация – Search Engine 
Optimization (SEO), продвижение товара на маркетплейсах через поиск при совпадении товарного 
или модельного запроса пользователя с предложением продавца либо через каталог при совпадении 
по категорийному запросу, продвижение в геосервисах и другие. Их актуальности способствует по-
стоянный рост мобильного трафика и домашнего интернета: ежегодный рост потребления интернета 
на юге России составляет около 30%. Отдельно стоит отметить влияние инфлуенсеров. Так, согласно 
данным Ipsos Channel Performance в России, среди мужчин 25‒35 лет высокую популярность имеет 
боец смешанных единоборств, дагестанец Хабиб Нурмагомедов. Привлечение знаменитостей спо-
собствует увеличению продаж, если они рекламируют и являются амбассадорами одного бренда, в 
противном случае доверие потребителей падает, что влечет снижение объема продаж [7]. 

На Кавказе отмечен тренд повышенного внимания к местным поставщикам и локальным брен-
дам. Происходит рост потребительского патриотизма во всех сегментах, особенно продуктов пита-
ния. Тем временем и региональные, и федеральные розничные сети готовы вкладывать бюджеты в 
продвижение и поддержку таких локальных брендов, если они пользуются популярностью у потре-
бителя [5]. Появление зонтичного бренда «Сделано на Кавказе» с акцентом на экологическую 
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чистоту продуктов питания способствует продвижению продукции агропромышленного комплекса 
Северного Кавказа, помогает идентифицировать регион на внешнем и внутреннем рынке и продви-
гать продукцию различных местных производителей через единый бренд. Таким образом узнавае-
мость продукции кавказских производителей возрастет, что будет способствовать повышению 
спроса.  

При создании данного единого регионального бренда Кавказа не рассматривалось создание от-
дельных брендов по его регионам ввиду нецелесообразности, так как, согласно исследованиям, у 
большинства населения есть представление о Северном Кавказе в общем, но отсутствует об отдель-
ных регионах [8]. Появление региональных зонтичных брендов способствуют не только продвиже-
нию продукта, но и инвестиционному и туристическому раскрытию территорий. Для популяризации 
бренда необходимо организовать правильный событийный ряд – работа со СМИ, размещение ре-
кламы, а также проведение в регионе мероприятий, освещенных в СМИ. Северный Кавказ имеет ре-
сурсы и потенциал по становлению ведущим регионом по производству фруктов и ягод, молочной 
продукции (например, сыров – осетинского, козьего, сулугуни), что требует качественного и эффек-
тивного продвижения товаров под единым брендом через усиление субъектов СКФО, в частности, 
такого специального межрегионального проекта как «Сделано на Кавказе» с единым стилем, упаков-
кой, позиционированием. 

В апреле 2023 г. председатель правительства Северной Осетии Борис Джанаев принял участие 
в совещании помощника президента РФ по вопросу проведения форума «Сильные идеи для нового 
времени» и конкурса лучших новых отечественных брендов в рамках форума. Министр экономиче-
ского развития Северной Осетии Заур Кучиев отметил, что республика примет активное участие в 
конкурсе лучших брендов и будет проведен активный отбор компаний для участия в конкурсе. Среди 
претендентов на участие – производители продовольственной продукции, поставщики информаци-
онных технологий и креативных индустрий. Кроме того, Президент РФ поручил органам исполни-
тельной власти субъектов РФ при участии АНО «Агентство стратегических инициатив по продвиже-
нию новых проектов» разработать до 1 ноября 2023 г. региональную программу поддержки и про-
движения местных брендов и обеспечить ее реализацию на постоянной основе. Программа должна, 
по нашему мнению, затрагивать как юридический, так и экономический аспекты. С юридической 
точки зрения рекомендуется упростить процедуру регистрации в Роспатенте названий, отражающих 
специфику места происхождения продукта. А с экономической ‒ всячески способствовать продви-
жению региональных брендов и росту их узнаваемости среди потребителей. 
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