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Проанализировав прецеденты массового и локального вовлечения сетевой 

публики в конкретные политические кейсы («Движение за честные выборы» – 
Российская Федерация, 2011; «Революция в Египте» – Египет, 2011–2013; «Заба-
стовки дальнобойщиков / Антиплатон» – Российская Федерация, 2015; «Протесты, 
вызванные публикацией архива Panama Papers» – Ряд стран, 2016; «Сетевое дви-
жение против решения администрации Санкт-Петербурга о передаче Исаакиев-
ского собора в пользование РПЦ» – Российская Федерация, 2017; «Протесты 
BLM» – США, 2020 и иные), были выделены основные интерфейсы взаимодей-
ствия сетевой публики, эксплуатирующей социальные медиа в качестве платфор-
мы, и политической системы. Также был определён общий паттерн сменяемости 
интерфейсов.  

Первый интерфейс – это публичное политическое пространство [2], посред-
ством которого осуществляется кооперация [1] сетевой публики и медиа-
артикуляция политических требований. Посредством этого интерфейса сетевая 
публика способна влиять на формирования политической повестки дня (посред-
ством медиа-артикуляции), привлекать ресурсы и расширяться, а также воздей-
ствовать на политическую культуру и политические ценности в долгосрочной 
перспективе. Если политическая система игнорирует публичную медиа-
артикуляцию запросов сетевой публики, политические сети переходят к исполь-
зованию второго интерфейса.  

Второй интерфейс – это институциональные выходы, под которыми понима-
ются: правовые институты, институт выборов и все многообразие государствен-
ных и негосударственных институтов, возможности включения в рамках институ-
циональных правил в систему выработки и принятия решений. При успешной 
эксплуатации институциональных выходов сетевая публика способна трансфор-
мировать политическую реальность в соответствии со своими политическими 
требованиями или даже полноценно инкорпорироваться в политическую систему. 
Если политическая система не реагирует на институционализированные запросы 
сетевой публики, политические сети переходят к использованию третьего интер-
фейса. 

 
1 ɋɚɧɤɬ-ɉɟɬɟɪɛɭɪɝɫɤɢɣ�ɝɨɫɭɞɚɪɫɬɜɟɧɧɵɣ�ɭɧɢɜɟɪɫɢɬɟɬ��Ɋɨɫɫɢɣɫɤɚɹ�Ɏɟɞɟɪɚɰɢɹ���������� 
ɋɚɧɤɬ-ɉɟɬɟɪɛɭɪɝ��ɍɧɢɜɟɪɫɢɬɟɬɫɤɚɹ�ɧɚɛ����–�� 

ления кризиса, но сейчас приобрела острую актуальность в связи с ожидаемыми 
изменениями в уровне и структуре благосостояния общества.  

Отвечая на основной вопрос исследования, можно утверждать, что изменения, 
зафиксированные в документации, носят плановый характер, но при этом учиты-
вают новые условия окружающей среды и адаптируют действие программы под 
них, расставляя смысловые акценты на актуальных темах. 
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Появлению сторителлинга в журналистике способствовал ряд событий: запуск 

глобальной Сети, а впоследствии постепенная цифровизация традиционных СМИ 
и создание новых онлайн-площадок. Быстрый доступ к большому количеству ин-
формации стал основой для конкуренции за внимание читателя в сетевой инду-
стрии, поиска действенных инструментов влияния на целевую аудиторию и спо-
собов продвижения медиа. Таким инструментом стал сторителлинг, который пе-
реводится с английского языка как «повествование». Исследователь А.М. Анюхи-
на даёт следующее определение понятию: «Сторителлинг – это метод последова-
тельного изложения истории, создающий в итоге эффект вовлеченности, сиюми-
нутности и причастности к описываемому событию у читателя/зрителя» [1]. 
Именно через историю и использование различных интерактивных элементов 
журналистам удается в понятной форме выразить сложную информацию.  

В российской журналистике ярким примером может послужить мультимедий-
ный проект издания «КоммерсантЪ» «Земля отчуждения» [2], в котором соедини-
лась аудио, визуальная и печатная журналистика. Свойственная сторителлингу 
искренность проявляется в материале не только через текст, но и с помощью ар-
хивных фотографий. В проекте «Семь дат» [3] описываются события российской 
истории, привязанные к определенным датам (например, отмене крепостного 
права). Идея историй показать: «Российское общество всегда умеет побеждать. 
Нам надо помнить об этих датах, чтобы двигаться вперед». Такие истории спо-
собны воздействовать на эмоции человека и вызвать сострадание. Если говорить  
о современных изданиях, то в «Кинжале» сторителлинг проявляется через описа-
ние пути вымышленного героя, у которого такие же проблемы, как у большинства 
людей, а в научно-популярном журнале «Кот Шрёдингера» новости – это увлека-
тельные рассказы об открытиях в науке. 

Иностранным изданиям: "Esquire", "The New Yorker", "The New York Times", 
"The Guardian" свойственна подача конкретной истории в поликодовой форме,  
с применением яркого дизайна, различных иллюстраций и определенным подбо-
ром шрифтов. Для «легкого» чтения используются отдельные тематические блоки 
с заголовками внутри текста. Переданные в такой форме рассказы помогают по-
лучить эмоциональный отклик от читателей. В частности, сторителлинг применя-
ется в материалах больших форматов. Например, лонгрид, опубликованный  
в журнале "Sports Illustrated" про игрока американской сборной по футболу Тима 

 
1 Санкт-Петербургский государственный университет, Российская Федерация, 199004,  
Санкт-Петербург, 1-я линия В. О., д. 26. 

Третий интерфейс – акции прямого действия. Если политическая система ока-
зывается восприимчивой к акциям прямого действия, происходит трансформа-
ция политической реальности. Если же трансформации политической реальности 
не происходит, то высоковероятно, что акция прямого действия оказалась недо-
статочно эффективны для достижения интересов сетевой публики. Можно пред-
положить, что в этом случае акция оказалась малочисленный, а её медиа-охват – 
низким. Так же можно сделать предположение о том, что запросы сетевой публи-
ки не находят поддержки у широких общественных масс. В случае осуществления 
данного сценария сеть снова возобновляет эксплуатацию интерфейса публичного 
пространства, продолжая медиа-артикуляцию своих политических требований  
в публичное пространство, параллельно расширяясь, инкорпорируя новые ресур-
сы и участников, увеличивая престиж сети, а также мобилизационный потенциал 
(посредством увеличения плотности сети и сокращения кратчайшего среднего пу-
ти внутри сети) с целью проведения последующих акций прямого действия, когда 
характеристики сети улучшатся.  

Более того, возможно возникновение сценария, когда политическая система 
систематически невосприимчива к акциям прямого действия. В этом случае про-
исходит замыкание модели в цикле медиа-артикуляции сетями своих политиче-
ских запросов в публичное пространство, расширения сети, привлечения ресур-
сов, увеличения мобилизационного потенциала и последующих акций прямого 
действия. Данный сценарий представляется является наиболее критическим, по-
скольку сигнализирует о неработоспособности институциональных выходов и 
общей деградации демократических политических институтов. В таком случае 
возможно формирование четвёртого интерфейса – интерфейса радикальных дей-
ствий как крайней формы взаимодействия сетевой публики и политической си-
стемы. 
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